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Management Summary

Aufgrund des externen Drucks seitens Markt, Wettbewerb und Regulierung fuhlen sich
Unternehmen zunehmend veranlasst, neben den dkonomischen auch 6kologische
Ziele aktiv zu gestalten, zu verfolgen und transparent zu machen (Kersten u.a. 2011;
Burritt u.a. 2010; Horvath u.a. 2012). In der Literatur wird zur Verdeutlichung der Ak-
tualitdt und Relevanz von Treibhausgasemissionen (insbesondere CO2-Emissionen)
regelmalig auf den Stern-Report, in dem die wirtschaftlichen Folgen von Treibhaus-
gasen erstmals monetar bewertet wurden, auf das Kyoto-Protokoll zur Senkung der
Treibhausgasemissionen und die Einflihrung von Emissionszertifikaten (inkl. der damit
verbundenen verpflichtenden Aktivierung als immaterielle Vermdgensgegenstande)

verwiesen (Gunther und Stechemesser 2010; Ratnatunga 2007).

Vor dem beschriebenen Hintergrund wird es fur Unternehmen zunehmend wichtig, ein
Carbon Management zu implementieren, das es ermdglicht, MalRnahmen zur Errei-
chung der eigenen CO2-Ziele und letztlich zur dauerhaften Senkung der CO2-Emissi-

onen abzuleiten. Im nachfolgenden Praxis Paper werden die Kernfragen beantwortet:
= Welche Bedeutung besitzen Okolabel in der Kundenkommunikation?

= Wie kann der Kunde bei seiner Kaufentscheidung durch Okolabel unterstiitzt

werden?
= Wie kdonnen Okolabel erstellt und zertifiziert werden?

= Welche Anforderungen muss ein Okolabel erfiillen um einen 6kologischen und

okonomischen Produktvergleich zu ermdglichen?

= Wie kann das Okolabel verwertet werden?



